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Instituto Guatemalteco de Turismo.

Nota* Datos preliminares, sujetos a cambios

Flujo histérico de llegadas por mes 2021 2,593
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m Tipo de vigjero:

Turista 99%
Excursionista 1%
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18-25 5%
Centroamérica  66% 26-35 35%
Norteamérica 28% 36-45 18% ‘
Europa 4% 46-55 10%
Sudamérica 1% 56-65 30%
Resto del mundo 1% 66 0omas 2%
™ - -
(W) Motivo de vigje: /X 'l‘ Con quién vigja:
Familia 42%
Visita a amigos o familiares 45% Solo 37%
Ocio y vacaciones 37% Amigos 12% Promedio de
Negocios/motivos profesionales  15% Companeros de acompanantes 3.43
Otros 3% trabajo 5%
Parej 4%

-
Actividades realizadas: Tipo de alojamiento:

Casa de amigos o familiares  54%

1. Visita a familiares/amigos 83% Hotel o similares 37%
2. Descansar 64% Airbnb o Similares 8%
3. Visitar pueblos 20% No utilizé 1%
4. Congresos 5%

5. Visitar Centros comerciales 5%

Nivel de satisfaccién del vigje Estadia promedio 6.66 dias

99% SATISFACCION Divisas USS 6.07 MILLONES
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’ Instituto Guatemalteco de Turismo.

Nota* Datos preliminares, sujetos a cambios

1,868 Flujo historico de llegadas por mes 2021
1,548
817
548
475 445
295 325 337
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m Tipo de vigjero: i

Turista 99% K
Excursionista 1% '
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Hombres 68%
Mujeres  32%

18-25 10%
Centroamérica  50% 26-35 23%
Norteamérica 39% 36-45 23%
Sudamérica 8% 46-55 20%
Europa 3%

56-65  19% ‘
66 omdas 4%
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Resto del mundo 1%
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||l|| Motivo de vigje:

Ocio y vacaciones 47% Solo 39%
Visita a amigos o familiares 35% Familia  35% bromedio d
Negocios/motivos profesionales  13% Pareja  12% Ocomopgﬁcrﬂese 326
Religion/Peregrinaciones 5% Amigos 10%

o

V) c— o o .
Actividades realizadas:

Tipo de alojamiento:

Visitar playas 45%

1. .
O e Hotel o similar 40%
g' \SISITOI’ palsajes gi;’ Casa de amigos o familiares  30%
4 V.efrconsorbl 2870 Vivienda alquilada 16%
- ViSitar pueblos . ° Vivienda en propiedad 6%
5. Visita a familiares/amigos  22% Airbnb o similares 6%

Nivel de satisfaccién del viaje Estadia promedio 18.42 dias

100% SATISFACCION Divisas USS 11.28 MILLONES
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Instituto Guatemalteco de Turismo.

J A I-A P A Visitantes no residentes 9,423

Nota* Datos preliminares, sujetos a cambios

Flujo histérico de llegadas por mes 2021

2,002
1,589 1.063
746 647 496 410 826 698 : 693
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Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto  Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
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m Tipo de vigjero:

Turista 95%
Excursionista 5%
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Hombres 81%
Mujeres 19%

o
Q
)
= |
=De
=iDe
e
m
o
Q
o

18-25 15%
Centroamérica  47% 26-35 28%
Norteamérica 31% 36-45 20%
Sudamérica 21% 46-55 30% ‘
56-65 3%
660mas 5%
™ - -
||l|| Motivo de vigje: A 'l\ Con quién vigja:
Visita a amigos o familiares 51% Solo 47%
Ocio y vacaciones 24% Familia  36% bromedio d
Negocios/motivos profesionales  18% Amigos 9% qcomopo?ﬁor?fese 3.05
Religion/Peregrinaciones 4% Pareja 6%

-
Actividades realizadas: Tipo de alojamiento:

1. Visita a familiares/amigos. 52% Casa de amigos o familiares  50%
2. Descansar 28% Hotel o similar 41%
3. Ver paisajes 21% Airbnb o similares 9%
4. Visitar pueblos 19% No utilizd 5%
5. Visitar mercados 14% Vivienda en propiedad 1%

Nivel de satisfaccién del vigje Estadia promedio 10.19 dias

100% SATISFACCION Divisas USS 8.16 MILLONES




J U T I A P A Visitantes no residentes 68,565 I-NGEEFL‘H

Instituto Guatemalteco de Turismo.

Nota* Datos preliminares, sujetos a cambios

Flujo histérico de llegadas por mes 2021 12,889
9,781 9,767
5 725 5 307 6,209 5,885
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Turista 92% | Sifemenco
Excursionista 8%
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18-25 10%
Centroamérica 61% 26-35 33%
Norteamérica 34% 36-45 28%
Europa 2% 46-55 18%
Sudamérica 3% 56-65 11%
Resto delmundo 1% 66 omas 2% ’
Oftros 1%
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A'l\ Con quién viqja:
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||l|| Motivo de vigje:

Solo 46%
Visita a amigos o familiares 48% Familia 38%
Ocio y vacaciones 31% Amigos 7% Promedio de
Negocios/motivos profesionales  17% Pareja 6% | acompafantes 3.02
Religion/Peregrinaciones 4% Companeros de

trabajo 2%

M Actividades realizadas: Tipo de alojamiento:

. - ' Hotel o similares 45%
1. Visita a familiares/amigos 58% Casa de amigos o familiares  38%
2. Ver paisajes 18% No utilizd 8%
3. Negocios 18% Vivienda en Propiedad 5%
4. Compras 15%
5. Descansar 13%

Nivel de satisfaccién del vigje Estadia promedio 8.55 dias

96% SATISFACCION Divisas USS 49.91 MILLONES
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Instituto Guatemalteco de Turismo.

Nota* Datos preliminares, sujetos a cambios

Flujo histérico de llegadas por mes 2021 8.520
7.089
5815
3,076 3,208
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m Tipo de vigjero:

Turista 97%
Excursionista 3%
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Hombres 62%
Mujeres  38%
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18-25 10%
Centroamérica  45% 26-35 29%
Norteamérica 38% 36-45 32%
Europa 10% 46-55 19%
Sudamérica 3% 56-65 7%
Resto del mundo 3% 66 o0mads 5%
™ - 4
||l|| Motivo de viagje: A 'l\ Con quién vigja:
Visita a amigos o familiares 45% Solo 38%
Ocio y vacaciones 37% Familia  35% Promedio de
Negocios/motivos profesionales  15% Parejo  16% acompariantes 2.98
Ofros 3% Amigos 9%

-
Actividades realizadas: Tipo de alojamiento:

1. Visitar sitios arqueoldgicos  57% Hotel o similar 50%
2. Visitar lagos/lagunas 46% Casa de amigos o familiares  37%
3. Ver paisajes 43% Airbnb o similares 5%
4. Visitar pueblos 26% Vivienda en propiedad 4%
5. Descansar 25% No utilizé 3%

Nivel de satisfaccion del viaje Estadia promedio 8.76 dias

98% SATISFACCION Divisas USS 24.36 MILLONES
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Nota* Datos preliminares, sujetos a cambios

Flujo histérico de llegadas por mes 2021
4,456

2,518
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Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto  Septiembre Octubre  Noviembre Diciembre
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Hombres 57%
Mujeres  43%
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Turista 100% '
Excursionista 0% naente
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18-25 9%
Norteamérica 55% 26-35 37%
Cenfroamérica  39% 36-45 33% )
Sudameérica 3% 46-55 10%
Europa 2% 56-65 7%
Resto del mundo 2% 66 omas 4%
™ - -
||l|| Motivo de vigje: A 'l\ Con quién vigja:
Visita a amigos o familiares 42% Solo 60%
Ocio y vacaciones 30% Familia  26% Promedio de
Negocios/motivos profesionales  25% Pareja 6% acompariantes 2.19
Oftros 3% Amigos 6%

e
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Actividades realizadas:

Tipo de alojamiento:

Visitar Centros comercial  45%

1. .
O Hotel o similar 49%
g' \SISITOI’ aguas termales gg;’ Casa de amigos o familiares  33%
4 Vescorjsqr 357" Vivienda en propiedad 13%
- ver paisajes ° Vivienda en alquilada 2%
5. Visitar museos 34% Otros 2%

Nivel de satisfaccion del viaje Estadia promedio 11.09 dias

100% SATISFACCION Divisas USS$ 10.55 MILLONES
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Instituto Guatemalteco de Turismo.

Nota* Datos preliminares, sujetos a cambios

Flujo histérico de llegadas por mes 2021 o als

1,057

956 203
297 428 487 I 493 415
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Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto  Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
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Turista 85% B
Excursionista  15% |
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18-25 6%
Centroamérica  57% 26-35 23%
Norteamérica 38% 36-45 34%
Europa 1% 46-55 24%
Sudamérica 3% 56-65 10%
Resto del mundo 1% 66 0omas 3%
o 1 e O
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||l|| Motivo de vigje: : A'l\ Con quién vigja:
Visita a familia y amigos 42% . Solo 55%
Negocios 23% | Familia 23%
Religion y peregrinacion 16% ! Pareja 19% Promedio de
Ocio 16% ! Amigos 4% acompafantes 2.32
Educacioén 1% |
Trabajo a corto plazo 1% :
_________________________________ | e
- I
pu— 1 . . . .
Actividades realizadas: ! Tipo de alojamiento:
1
1. Visitar mercados 69% ! Casa de amigos o familiares 1%
2. Visitar pueblos 50% | Hotel o similares 377
3. Compras de artesanias  47% + Nowutilizo ‘ 15%
4. Visita aruinas de iglesias 1 Vivienda alquilada 4%
catdlicas 43% ,  Vivienda en propiedad 2%
5. Compra de textiles 40% :

Nivel de satisfaccién del vigje Estadia promedio 7.45 dias

99% SATISFACCION Divisas US$ 5.52 MILLONES
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Instituto Guatemalteco de Turismo.

RETALHULEU

Visitantes no residentes 5,213

Nota* Datos preliminares, sujetos a cambios

Flujo histérico de llegadas por mes 2021
961

596 554
378
324 s 71 317
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Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto  Septiembre Octubre  Noviembre Diciembre

TR

Hombres 71%
Mujeres 29%
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Turista 98% j | oitarena
Excursionista 2% :
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18-25 14%
Norteamérica 51% 26-35 27%
Centroamérica  32% 36-45 22%
Europa 10% 46-55 16%
Sudamérica 5% 56-65 16% {
Resto del mundo 2% 66omads 5%
o | 1 e O
o o e . I o7 o e .
||l|| Motivo de vigje: : A'l\ Con quién viagja:
1
Visita a amigos o familiares 37% E Solo 44%
Ocio y vacaciones 33% : Familia  24% bromedio de
Negocios/motivos profesionales  28% 1 Pareja  17% acompafiantes 2.65
Tratamiento de salud 1% : Companeros de
_________________________________ : __ trabdjo__ M%_ .
-~ :
V) c— o o . !
Actividades realizadas: ! Tipo de alojamiento:
1
1
1. Descansar 46% : .
, Hotel o similar 54%
1
2. Qqsfroppmm .. 35% ' Casa de amigos o familiares  39%
3. Visitar sitios arqueolégicos  29% : Vivienda en propiedad 4%,
g" x'e.rtpmsqebsl ZZ’ | Airbnb o similares 1%
1

Nivel de satisfaccién del viaje Estadia promedio 10.08 dias

96% SATISFACCION Divisas US$ 4.082 MILLONES




SAN MA RCOS Visitantes no residentes 3,179 oM,

Enero

Instituto Guatemalteco de Turismo.

Nota* Datos preliminares, sujetos a cambios

849 Flujo histérico de llegadas por mes 2021

653
325 307

250

Febrero Marzo Abril

Mayo Junio

Julio Agosto  Septiembre Octubre  Noviembre Diciembre
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Hombres 71%
Mujeres 29%

®
m Tipo de vigjero: i

Turista

92%
Excursionista 8%

18-25 14%
Centroamérica  65% 26-35 26%
Norteamérica 34% 36-45 30%
Europa 1% 46-55 4%
Sudamérica 1% 56-65 16%
™ : e 2
||l|| Motivo de viagje: : A'l\ Con quién vigja:
|
Ocio y vacaciones 61% E Familia 41%
Visita a amigos o familiares 25% : Solo 26% bromedio d
Negocios/motivos profesionales 7% i Pareja  17% Ocomopgﬁcrﬂese 377
Tratamientos de salud 5% : Amigos  14%
_________________________________ | e
1
oile 1
V — o« o . !
Actividades realizadas: ! Tipo de alojamiento:
|
1
1. Descansar 57% | -
.~ - . Hotel o similar 59%
2. Visita a familiares/amigos  42% : Casa de amigos o familiares 28;
3. Gastronomia 39% : No utilizd 8%
g" x'e.rtpmsqebsl gg? : Airbnb o similares 3%
- VBITarpueblos ° : Vivienda en propiedad 3%
|

Nivel de satisfaccion del viaje

99% SATISFACCION

Estadia promedio 5.85 dias
Divisas USS 1.36 MILLONES
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Instituto Guatemalteco de Turismo.

Nota* Datos preliminares, sujetos a cambios

Flujo histérico de llegadas por mes 2021 3803
2,827
1,309 1,119 1,215
771 841
478 465 469
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m Tipo de vigjero:

Turista 72%
Excursionista  28%
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Hombres 73%
Mujeres 27%

18-25 20%
Centroamérica 51% 26-35 33%
Norteamérica 42 % 36-45 12%
Sudamérica 6% 46-55 28%
Europa 1%
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56-65 4%
66 0omas 3%

P |
A'l\ Con quién viqja:

[ }
||l|| Motivo de vigje:

Ocio y vacaciones 52% Solo 42%
Visita a amigos o familiares 34% Familia  34% bromedio d
Negocios/motivos profesionales  11% Pareja  15% Ocomopcﬁorﬂesezu
Oftros 2% Amigos 8%

o

V) c— o o .
Actividades realizadas:

Tipo de alojamiento:

1. Visitar playas 48% Casa de amigos o familiares  32%
2. Descansar N% No utilizd 28%
3. Qqsfronom!o . 35% Hotel o similar 25%
4. Visitar familiares/amigos 32% Airbnb o similares 7%
5. Verpaisajes 22% Vivienda alquilada 5%

Nivel de satisfaccion del viaje Estadia promedio 10.63 dias

100% SATISFACCION Divisas USS 7.97 MILLONES




