


INGUAT presenta el Plan de Accidén para
la Semana Santa 2022y lanza las guias
digitales “El Pregén”

El Instituto Guatemaltecode Turismo, presentd el Plan de Accidon parala Semana
Santa,enlaqueseesperala movilizacion delosguatemaltecosy visitantes
INternacionales de forma responsable, atendiendo lasrecomendaciones

del Ministerio de Salud Publicay Asistencia Social.

Acciones de comercializacion

® 1 presentacionesde destino organizadasen conjunto

con la Red de Consejeros Comerciales del MINEX y
aerolineascomo: TAG Airlines, United Airlines, Volaris,
Delta Airlinesy Aeromar. Se contd con 233 participantes
entre mayoristasy agentes deviajes.

® 13 ruedas de negocios con la participaciéon de 151

empresarios guatemaltecos, 90 empresarios de Estados
Unidos, Méxicoy ElSalvador;generando masde 1,800
Ccltas de negocios

9 girasdefamiliarizacion para conocer la ofertay servicios
turisticos, con la participacion de 133 mayoristasy agentes
deviajes de El Salvador, México, Chiley Canada.

20 girascon medios e influenciadores de Estados Unidos,
México, El Salvador, Chile, Colombiay Costa Rica

Expovacaciones en Ciudad de Guatemala en la que
se promovieron 157 destinos turisticos y contd con la
asistencia de mas 3,400 personas,asicomodellagencias
de vigjes y tour operadores, 6 hoteles, 9 destinosy 3
proveedores de serviclos.



® Activaciones promocionales en El Salvador, Centro
Comercial La Gran Via, se promovieron los destinos de
Guatemala “"Aun pasodeti”. Participaron 4 empresarios
guatemaltecosy asistieron mas de 900 personas.

Accionesde Promocion

Paraincentivar el turismointerno hacia lassiete regiones,
posicionar destinos y atractivos jerarquias 3, 4, 5; se
realiza la difusion nacional en radio, television medios
escritosy digitales a través de dos campanas:

® Siente Guatemala: es unacampanasensorial dirigida
al publicoreligioso que, atravésde los cinco sentidos,
conecta conlasemociones evocando nostalgia, felicidad
y esperanza.

® Guatemala es tu destino: para promover el turismo
INterno, Impacta visualmente con la imagen de los
destinos o atractivosturisticoy cuenta datos interesantes
o curiosos del lugar.

Por medio de estas accionesse estima un alcance de:
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Activacion “Guatemala es tu destino” en la Plaza Obelisco, Ciudad
de Guatemala en el festival gastrondmico “Cuscun”. Contd con la
participacion de 7 empresariosy el alcance del stand institucional
fue de 2,337 personas. Permitid brindar una muestra cultural a través
del Ballet Folklorico de la institucion y la Marimba.

Campana internacional
Por medio de ella se ha buscado posicionar losdestinosy lasatracciones
turisticas de Guatemala, jerarquias 4y 5, en mercados prioritarios

como: Estados Unidos, México, El Salvador, Costa Ricay Colombia.

Por medio de estas accionesse estima un alcance de:
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Acciones de Atencion y Asistencia al Turista

EIINGUAT forma parte del Sistema Nacional de Prevencion en Semana
Santa-SINAPRESE-. Atravésdel Departamento de Asistencia al Turismo,
se coordinaran acciones interinstitucionales para brindar atencion
a turistas en rutasy en los destinos turisticos mas visitados del pais.
Adicional a ello, brindara atencion e informacion a visitantes sobre
atractivosturisticos, hoteles, restaurantes, empresasde transportey
entrega de material impreso en seis kioscos de informacion ubicados
estratégicamente en:

La Antigua Guatemala
Ciudad de Guatemala
Panajachel

. Quetzaltenango
Petén

Esquipulas.
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A nivel nacional, se atenderan consultassobre atractivosturisticos,
hoteles, restaurantes, empresasde transportey entrega de material
iImpreso (mapasy folletos) en un horario de 8:00 a 17:00 horas,
en las nueve oficinas de informacion turistica del INGUAT:

Aeropuerto La Aurora
. Aeropuerto Mundo Maya
La Antigua Guatemala
Panajachel
Quetzaltenango
Esquipulas
Chichicastenango
Isla de Flores
Puerto Barrios
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Ademasse coordinaran acompanamientos seguros con la Policia
Nacional Civil através de la Division de Seguridad Turistica desde
y hacia lasfronteras:

® Valle Nuevo-Ciudad de Guatemala
e Pedrode Alvarado—-haciaunrestaurante reconocido
en Palin, Escuintla.

También se brindard atencidny asistencia turistica enfronteras
de 08:00a17:00 horas:

® Valle Nuevo, Jutiapa (El Salvador)

® Pedrode Alvarado, Jutiapa (El Salvador)
® San Cristobal,Jutiapa (El Salvador)

® [ a Ermita, Chiqguimula (El Salvador)




Proyecciones de Investigacion y Analisis de Mercados

Como resultado de todas las acciones del INGUAT, se proyecta
movimiento con fines turisticos de la siguiente manera:

Derrama econdmica

Visitantes (Millones de quetzales)

Visitantes residentes

(Turismo interno) 2,260,000 hare.o8
V|S|ta.1ntes.no resu:!entes 60,362 Q134.70
(Turismo internacional)
TOTAL 2,620,362 Q1,711.60

Destinos:

LA ANTIGUA GUATEMALA
Llegadas: 628,887
Participacion: 24%

REGION OCCIDENTE
Llegadas: 550,276

Participacion: 21%

RETALHULEU
Llegadas: 393,054

Participacion: 15%

PLAYAS DEL PACIFICO
| legadas: 366,851

Participacion: 14%

ATITLAN
Llegadas: 340,647

Participacion: 13%




ESQUIPULAS
| legadas: 104,814

Participacion: 4%

IZABAL
| legadas: 104,810

Participacion: 4%

VERAPACES
Llegadas: 78,611

Participacion: 3%

PETEN
Llegadas: 52,407

Participacion: 2%

Visitantes por pais de residencia (Turismo internacional)

Norteamérica

Pais Llegadas Participacion
Estados Unidos de 9900 16%
Ameérica

México 1929 Y
Canada 286 0.3%

El Salvador 31,696 53%
Honduras 5,95] 10%
Belice 2 LSSH 4%
Nicaragua 1,701 3%
Costa Rica 1,141 2%

Panama e 3] B854
Surameérica 1,791 3%
Europa 2,060 3%
Resto del mundo 1263 2%

Total general 60,362 100%




Oficinas regionales

Se hanrealizadoaccionesatravésde Festivalesdel Turismo, parafomentar
las visitas interdepartamentales. Estos se realizaron en Alta Verapaz, San
Marcosy Quetzaltenango, promoviendo atractivosturisticos localesy de:
Solola, Chimaltenango, Santa Rosa, Izabal, Zacapa, Chiguimula, Petén,
Totonicapan, Retalhuleu, Suchitepéquez, Escuintla.

Ademas, previo ala Semana Mayor setiene planificada la entrega de insumos
de bioseguridady limpieza, con el objetivo de ofrecer destinos limpiosy
biosegurosen Semana Santa, se prioriza la entrega a atractivos turisticos
que tienen sello de bioseguridad y atractivos de turismo comunitario.

Los insumos seran entregados por losdelegadosregionalesy subregionales
del 4 al10 de abril.

Se proporcionard: Gel antibacterial,amonio cuaternario, bombasfumigadoras,
costales, guantes, entre otros

EI INGUAT pone adisposicion el numero telefédnico 1500 para informacion
y atencion turistica, asicomo sus canales digitales de comunicacion.




Guia digital de actividades
religioso culturales “El Pregon”

Para daraconocer lasactividades que constituyen un atractivo
turisticoen laSemana Santa, el INGUAT desarrollé una guia digital
qgue busca propiciar el conocimiento de las diversas opciones
religioso culturales que se desarrollaran en la Ciudad Capital, La
Antigua Guatemalay Quetzaltenango.

Su contenidosumerge al lector en lastradicionesde la Semana
Mayor, fomentando la visitacion a lasimagenes que saldran en
cortejos procesionales, luego de dosanos de espera, en diversos
templos catdlicos en la capital, la ciudad colonial y Xela.

“El Pregdn” cuenta con un directorio de actividades culturales,
restaurantes, servicios turisticos, museosy parqgues. Posee citas
historicas del reconocidoy recordado historiador guatemalteco,
Celso Lara Figueroa y tuvo la colaboracion del Cronista de |la
Ciudad de Guatemala, Miguel Alfredo Alvarez Arévalo.

Para deleitedel usuarioen “El Pregdn” encontraran ilustraciones
artisticasconimagenesde Jesucristoyde la Virgen Maria, realizadas
por Esteban Josué Arreola Pérez, quien ha sido galardonado por
la Universidad de Navarra, Espana, 2017 por sus ilustracionesy
ganador del premio Award Excellence del evento “Annual Creative
Competition” en Estados Unidosen marzo de 2022, entre otros.
La guiadigitalde Semana Santa cuenta con una notable seleccion
fotografia, donde se presenta el trabajo de numerosos artistas
de la fotografia Sacra.

Guatemala, 01 de abril de 2022.

Contacto para prensa:comunicacion@inguat.gob.gt
0 al 2290-2800 extension 1400.

Lee mas sobre estas guias aqui:
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https://inguat.gob.gt/prensa/comunicados/category/147-abril-2022?download=762:el-pregon-ciudad-de-guatemala
https://inguat.gob.gt/prensa/comunicados/category/147-abril-2022?download=763:el-pregon-antigua-guatemala
https://inguat.gob.gt/prensa/comunicados/category/147-abril-2022?download=765:el-pregon-quetzaltenango
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